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• Učitelství českého jazyka pro 2. stupeň 
základní školy a střední školy – PV

• Učitelství pro 1. stupeň základní školy – V

• Pro všechny studenty učitelských oborů 
navazujícího magisterského studia – V

Mediální výchova jako marginalizovaná součást kurikula 
(?)



• Nová svébytná kompetence, schopnost žít s médii. Tvoří ji poznatky na 
jedné straně potřebné pro získání kritického odstupu od médií, na druhé 
straně umožňující maximální využití potenciálu médií jako zdroje 
informací, kvalitní zábavy, aktivního naplnění volného času apod. A také 
dovednosti dovolující a usnadňující tento kritický odstup i maximální 
kontrolu vlastního využívání médií. (Mičienka – Jirák, 2006)

• Schopnost dostat se k mediálním informacím a umění je analyzovat, 
vyhodnocovat a vytvářet. Základem mediální gramotnosti je pochopit cíl, 
s jakým někdo obsah vytvořil. S tím souvisí i schopnost kriticky myslet a 
umět si klást otázky, které nám pomohou pochopit mediální realitu. 
(Gregor – Vejvodová, 2018)

• Perspektiva, kterou aktivně využíváme, když jsme vystavováni médiím, 
abychom interpretovali význam zpráv, se kterými se setkáváme. (Potter, 
2015) 

Mediální výchova – mediální vzdělávání – mediální 
gramotnost



Tematické okruhy průřezového tématu:

• MÉDIA A MEDIÁLNÍ PRODUKCE

• MEDIÁLNÍ PRODUKTY A JEJICH VÝZNAMY

• UŽIVATELÉ

• ÚČINKY MEDIÁLNÍ PRODUKCE A VLIV MÉDIÍ

• ROLE MÉDIÍ V MODERNÍCH DĚJINÁCH
(RVP G, MŠMT, 2021)

RVP G – průřezové téma



• financování médií (reklama, poplatky, efektivita realizovaná standardizací)
• profesně etické kodexy
• organizace práce v médiích: jak vzniká zpráva, jak vzniká zábavní pořad, práce v redakci
• příprava vlastních materiálů psaných i nahrávaných
• kategorie mediálních produktů (noviny, časopisy, rozhlasové a televizní vysílání, internetové stránky) 
• formy mediálních sdělení (zpravodajství, komentář, dokument, seriál, poradna, fotoromán apod.)
• rozbor aktuálního zpravodajství, kritéria pro výběr zpráv (důležitost pro život, aktuálnost, negativita, blízkost, 
jednoduchost, jednoznačnost, přítomnost prominentní osoby, možnost trvání v čase)
• vztah mezi mediálními produkty a skutečností (mediální „reprezentace“ skutečnosti, vztah zpravodajství a 
skutečnosti, vztah fikce a skutečnosti, „hra“ se skutečností, relevance a věrohodnost informačních zdrojů a 
informací)
• výrazové prostředky (kódy a konvence) typické pro konkrétní média: obrazové, zvukové a jazykové prostředky, 
sekundární kódy charakterizující jednotlivá média (obálky časopisů pro děti a mládež, znělky v rozhlase a televizi)
• reklama a její výrazové prostředky, kritický přístup k reklamě, rozbor reklamy z hlediska použité strategie 
(úspěch ve společnosti, získání obdivu, výzvy k identifikaci)
• příprava „ideálního“ časopisu pro mládež (co v reálných časopisech žáci považují za zajímavé a co v nich 
postrádají)
• příprava reklamní kampaně výstižně propagující školu
• příprava příspěvku na stejné téma do různých typů reálných novin či časopisů
• příprava televizního vystoupení založeného na textu z denního tisku (rozdíl mezi psaným a mluveným projevem)
• návyky při konzumaci médií (strukturace dne podle médií – čtení novin či časopisu, sledování televize, „boj o 
dálkové ovládání“, uspořádání nábytku vzhledem k televizi apod.)

(RVP G, MŠMT, 2021)

RVP G – konkretizace vybraných tematických okruhů



➢ volí adekvátní komunikační strategie, zohledňuje 
partnera a publikum; rozeznává manipulativní 
komunikaci a dovede se jí bránit

➢ posoudí a interpretuje komunikační účinky textu, 
svá tvrzení argumentačně podpoří jeho všestrannou 
analýzou

➢ efektivně a samostatně využívá různé informační 
zdroje (slovníky, encyklopedie, internet)

(RVP G, MŠMT, 2021)

Očekávané výstupy vzdělávací oblasti jazyk a jazyková 
komunikace



• MV pozbyla status průřezového tématu.

„To ale rozhodně neznamená, že by témata jako 
mediální gramotnost, kritické myšlení, práce s 
informacemi nebo boj proti dezinformacím z RVP 
zcela vymizela. Klíčové koncepty dříve obsažené v 
rámci mediální výchovy a v souvisejících oblastech 
jsou hlouběji integrovány do jiných, pro vzdělávání 
fundamentálnějších částí“: (Jurzykowská, 2025)

• Doporučení pro pedagogy: Jak na mediální 
výchovu v RVP ZV. (???)

RVP ZV – revize
odložení plné implementace do 1. 9. 2028



1. Jak média ovlivňují naše životy, naši komunikaci

• „hlášky“, 
neofrazeologie

• filmový kánon

• kultovní film/seriál

• úsměvné situace způsobené 
změnou paradigmatu v 
komunikaci



• Nepotěšil jste mě, ani já vás 
nepotěším. 

• Plha se hlásí.
• To by mě zajímalo, kde udělali 

soudruzi z NDR chybu.
• Víš co, Sašo?...
• Vlk taky sliboval.
• To neděláš dobře, Jindřichu, s tou 

sirkou.
• To jsou panorámata.
• Táto, ty ses zul.
• A chčije a chčije!
• Vydrž, Prťka, vydrž.
• Spadlo ti to. Asi vítr.
• Harry, jdu do baráku.
• Neživíš, tak nepřepínej.
• Je to ňáký rozbitý.

• Bohuno! Bohuno! Ježiš, ta je ale 
blbá!

• Ale ne! Prasklej hrníček!
• Ujebali mi koleso! Kde mám moje 

koleso?  Vraťte mi moje koleso!
• Nebudu to dělat!
• Svarta, je ti něco?
• Už jsi tady měl bejt 4 minuty, ty 

magore! 
• Švískej, konino!
• No stres, do přírody.
• Já mám právo sedět!
• To je smrad, že by to zabilo orla 

v letu.
• Mačkáš mi hada, debile!
• Tak bojuj, ne?
• Very gut vetr. Zkusit šůšn.



• vulgarismy či eufemizované vulgarismy
• individualizační funkce je u antroponym silně oslabena
• jazyková hravost, humor
• expresivní charakter
• pocit superiority vůči osobám vystupujícím v pretextu
• převažují české hlášky (Winter is coming. / Hasta la vista, baby. / May the Force be

with you.)

• ironie, nadsázka
• intonace, dikce
• prostředek odlehčení situace či navázání kontaktu 
• identifikační a diferenciační prostředek

(Holanová, 2024)

Obecné znaky neofrazeologie



Proměny v oblasti neofrazeologie

• zdroje: internet, „bizár“, 
soc. sítě, virální videa

• obecně sdílené hlášky →  
hlášky jakožto součást 
sociolektu nebo 
rodinného slangu, 
intimita

• efemérnost                      
(u starších videí brzděna 
satirickými citacemi)



2. Reklama



Nativní reklama, advertorial



Advergaming



Astroturfing



Influencer marketing (haul, tutorial, unboxing, let´s play...)



Reakční marketing



3. Zpravodajství

• fakt x názor 

• informace x pravda

• projevy expresivity a 
neobjektivity 

• funkce informační x 
persvazivní

• zpráva x komentář

• „kultura titulku“ – vliv 
obchodního modelu

Vašáryová sepsula cestu trojice do obléhaného Kyjeva. 

Slovenská diplomatka a herečka Magda Vašáryová se 
pozastavila nad smyslem cesty.

V Praze zadrželi dva údajné teroristy.

Teroristická buňka v Praze. Policie zatkla dva Iráčany.

Teroristé v Česku: V Praze zadrželi dva podezřelé z útoku 
na vlaky v Německu!

Rakušan vymetl dozorčí radu České pošty.

Ministr vnitra Vít Rakušan odvolal osm členů dozorčí rady 
České pošty.

Po zuby ozbrojené složky zakročily proti průvodu ochránců 
životního prostředí.

Ochránci zákona zakročili proti davu ekoteroristů.

Masakr těžkooděnců proti tančícím dětem.



Řidič projíždějícího automobilu tragicky zahynul 
v neděli poté, co se na dobře chráněném 
železničním přejezdu ve Znojmě prudce srazil 
s právě projíždějícím osobním vlakem. „Nikdo 
z cestujících nebyl zaplaťpánbůh naštěstí 
zraněn,“ řekl šťastně operační důstojník 
znojemské policie.... 

Která slova do zprávy nepatří?



Zpravodajské hodnoty, výběr, pořadí, prostor, 
etický kodex, vyváženost, infotainment...



Funkce, kontext...

Calin přidává druhý koncert v O2 aréně. Pořád máš šanci 
sehnat lístky.

Po rychlém vyprodání první O2 Arény během pouhých 24 
hodin přichází Calin s dalším překvapením. Fanoušci, kterým 
se nepodařilo ulovit lístky na první termín, mají novou šanci. 
Zpěvák totiž oznámil druhý koncert v pražské O2 Aréně, který 
proběhne 2. prosince. Po společném koncertu s Viktorem 
Sheenem půjde o jeho největší show v kariéře. Fanoušci se 
mohou těšit na dva večery plné emocí, známých tracků i 
novějších věcí v energické atmosféře. Prodej vstupenek bude 
zahájen ve čtvrtek 24. července v 18 hodin.





• Déčko – Pirátské vysílání: Reportáž, 
Informace

https://decko.ceskatelevize.cz/piratske-
vysilani

• Kovyho mediální ring

https://www.jsns.cz/lekce/226333-
kovyho-medialni-ring?for=0

(Kdo? Co? Komu? Jak? Proč?)

• Propojení s matematikou
https://kisk.phil.muni.cz/onlife/temata/hodnoceni-
informaci/manipulace-s-grafy
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Zpravodajství na sociálních médiích



4. Dezinformace

Eckertová, L.: Jak neblbnout s internetem, 2024



Carillova, Mont: FAKE OVER, Host, 2023



Fact-checking, Hoaxy                        https://www.snopes.com/fact-check/insect-spy-drone/



Satira, apríl, intertextovost...



• https://zvolsi.info
• https://manipulatori.cz
• https://cesti-elfove.cz
• www.hoax.cz
• www.faketicky.cz
• https://bezfaulu.net
• Rozpravy o českých médiích (FSV)
• Newsroom ČT 24
• Ověřovna ČR
• Řetězák (Tony Havlík, aka Segment)
• https://svetmedii.info/
• Kovyho mediální ring
• Lukefry - Filtr

• https://www.getbadnews.com/cz/

Déčko: 
• Alenka v říši gifů
• Nauč tetu na netu
• Wifina

Sugestivní otázky (Stojí někdo za kampaní proti očkování?)

Manipulativní metafory (komise smrti)

Epistemicky defektní informace

Záměrně pokřivená argumentace

(Koblížek, Hanych, Kalenský, 2025)

Mistranslace

Eufemismy
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5. Vyjadřování na sociálních sítích, zejm. hate speech

• Kultivace vyjadřování nesouhlasu
Jsi trapná a smrdíš!!!! 

Myslím, že tahle zpěvačka fakt není moc dobrá.

• Legislativa

Za vyjadřování na internetu neseme 
zodpovědnost.

TV Nova: Hejt není názor (2026)

ONEMANSHOW Foundation: Cizí zeď (2018)



Vliv komentářů na náš názor...



Vliv komentářů na náš názor...

A: Převažují kladné diskusní komentáře 
podporující hlavní myšlenky textu.
• Žáci projevovali výrazně častěji 

souhlas s obsahem článku a více 
konstatovali myšlenky zahrnuté 
v textu.

• Rozhodně se článkem souhlasím a 
přijde mi velice zajímavá myšlenka jak 
na sebe v přírodě vše navazuje a jak 
se můžeme dostat od vlků k toku řeky.

• Žáci nejvíce vyjadřovali kladné 
emoce/postoje a hodnocení článku. 
+ ☺

• Velmi se mi líbí, jak tento článek 
poukazuje na křehkost ekosystému. 

• Dále též např.: je zajímavé, jak… je 
dobré, že… je skvělé, že… apod.      

•  Údiv (je neuvěřitelné, že…, nikdy bych 
neřekla….).

B: Komentáře zpochybňují nebo zlehčují 
informace daného textu.
• Žáci častěji projevovali nesouhlas 

s obsahem článku (obdobně jako ve 
verzi D) a naopak výrazně častěji 
projevovali explicitní souhlas 
s diskuzními komentáři. 

• Tento článek mě velmi zaujal, však 
myslím, že je lehce přehnaný. Jak psal 
@Peeetr, srnky si přece nebudou 
vyžírat vše, to by vyhladověly! 

• Žáci častěji zpochybňovali informace 
z článku pomocí argumentace 
(srovnatelně jako v D).



Vliv komentářů na náš názor...

C: Převažují negativní komentáře, působící 
především na pocit strachu z vlků.

• Žáci nejčastěji vyjadřovali nesouhlas 
s diskuzními komentáři, přičemž 
v některých případech byli až útoční a 
agresivní. 

• Dobrý den, Soňo. Nemáte žádný důvod být 
tak nenávistná . Ale také si myslím, 
že je článek trochu zvláštní . My, lidi 
se nemáme čeho obávat . 

• Tyto lidé v komentářích musí mít hodně 
malé IQ když si myslí, že to není pravda. 

• Žáci nejčastěji v komentářích zmiňovali 
pozitivní názory na vlky, ale zároveň 
nejčastěji projevovali určitý strach a obavy 
z vlků, obezřetnost.

• Je dobře, že vlci ochraňují přírodu, ale měli 
by zůstat tam kde jsou a nerozšiřovat se 
příliš daleko.

D: Obsahuje urážlivé komentáře, tzv. „hejty“, 
vztahující se především k autorovi článku.
• V žákovských komentářích se nejvíce 

objevovaly negativní expresivní prostředky 
vztahující se k diskuzním komentářům. 

• Jděte do háje! Ani jste si článek pořádně 
nepřečetli, absolutně to nechápate a 
stejně už píšete do diskuze. Selský rozum a 
IDIOTI ve vědě nemají místo.

• A jestli se vám to nelíbí tak to nečtěte a 
nepište tu pak takovýhle žvásty, který 
stejně nikoho nazajímají. 

• Žáci častěji vyjadřovali nesouhlas 
s obsahem článku (obdobně jako ve verzi 
B) a nejvíce projevovali určitou 
pochybnost o obsahu článku.

• Možná… je poměrně zvláštní, že… přijde 
mi divné, že…, mám takový pocit, že…, 
nějak se mi nezdá, že…, připadá mi skoro 
nemožné, aby…, kdoví, jak to bylo 
doopravdy…





6. Reality show

• Guilty pleasure

• Schadenfreude

• Downward social 
comparison 

• Mediální voyeurismus



Úskalí...

• interdisciplinarita 

• generační propast 
(multitasking, second-screening)

• (a)političnost (?)

• aktuálnost

• budoucnost po 
implementaci 
revidovaného RVP ZV
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• Děkuji za pozornost!
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